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Seite 4 Allgemeine Verlagsangaben

Allgemeine Verlagsangaben

Anschrift: SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG Amtsstralie 5-11
Postanschrift:  SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG Postfach 2111 47
Internet: www.waochenblatt-reporter.de

Kontakt fiir Anzeigen: Telefon: 0621 5902-491 Telefax: 0621 5902-504 e-mail:
Kontakt fiir Prospektzustellung: Telefon: 0621 572498-31 Telefax: 0621 5902-504 e-mail:
Kontakt zur Redaktion: Telefon: 0621 5902-505 Telefax: 0621 5902-504 e-mail:

Bankverbindung:

HypoVereinsbank AG, Ludwigshafen IBAN: DE87 5452 07194 0003 6585 11
Sparkasse Karlsruhe IBAN: DE48 6605 0101 0022 2836 00
Sparkasse Rhein-Haardt IBAN: DE20 5465 1240 0001 9343 30

Glaubiger-ldentifikationsnummer im SEPA-Lastschriftverfahren: DE5477700000075142

BIC: HYVEDEMM483
BIC: KARSDE66XXX
BIC: MALADE51DKH

USt.ID.Nr: DE 149116447
Anschrift: Fieguth-Amtsblatter Verkauf: FriedrichstraBe 59 67433 Neustadt / Wstr.
Internet: www.amtsblatt.net

Bankverbindung:
HypoVereinsbank AG, Ludwigshafen IBAN: DE87 5452 0194 0003 6585 11
Glaubiger-ldentifikationsnummer im SEPA-Lastschriftverfahren: DE5477700000075142

BIC: HYVEDEMM483

Anschrift: Melchiorstrafle 1
Bankverbindung:

HypoVereinsbank AG, Mannheim IBAN: DE12 6702 0190 0007 0336 21
Gldubiger-ldentifikationsnummer im SEPA-Lastschriftverfahren: DE3622700000085069

UStID.Nr: DE 238970788

Mannheimer Wochenblatt Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG

BIC: HYVEDEMM489

Zahlungsbedingungen:  Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.
Chiffregebiihr: € 10,- je Veroffentlichung
Alle im Tarif Nr. 41 aufgefUhrten Preise sind in Euro ausgewiesen und verstehen sich zuziiglich der gesetzl. MwSt.

67059 Ludwigshafen
67011 Ludwigshafen

anzeigen@suewe.de
prospekte@suewe.de
redaktion@suewe.de

Telefon: 06321 3939-0

68167 Mannheim

20%

20.000 mm  20%

80.000 mm  24%

Nachladsse
Anzeigen: Es gelten folgende Nachlasse fiir Abschliisse innerhalb eines Jahres:
Malstaffel: flir mehrmalige Veroffentlichungen
bei 6mal 5% bei 12mal  10% bei 24mal  15% bei 52mal
oder
Mengenstaffel:  bei Mindestabnahme von
2.500mm 5% 5.000mm  10% 10.000 mm  15%
Erweiterte
Mengenstaffel: ~ 30.000mm 21% 40.000 mm  22% 60.000 mm  23%
100.000 mm 25% tiber 700.000 mm: je 50.000 mm 1% Nachlass zusatzlich.
Hdchstnachlass 30%
Amtliche
Bekanntmachungen Amtliche Bekanntmachungen, die nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind oder an Dritte weiterberechnet werden,

erhalten auf den Ortspreis einen Nachlass von 50%.

ab 3 Seiten
auf Anfrage

Anzeigenstrecken: Folgende Nachldsse gelten 35% ab 4 Seiten  50%

Anzeigen-Prospektstrecken

Das um den Strecken-Nachlass reduzierte Anzeigenvolumen wird in den bestehenden Anzeigenabschluss einbezogen und rabattiert.

Kombinationsrabatt:
je Ausgabe bei 2 Ausgaben 5% 3 Ausgaben 10%
In Kombinationen ist der Kombinationsrabatt schon beriicksichtigt.
Fiir Amtsblattbelegungen konnen andere Kombinationsrabatte gelten (siehe Seite 26).
Beilagen: Es gelten folgende Nachldsse fiir Abschliisse innerhalb eines Jahres:

2 Mio. 3% Nachlass, 3 Mio. 5% Nachlass, 4 Mio. 8% Nachlass, ab 5 Mio.

Platzierungszuschlage

Fiir Seite 1 in allen Ausgaben 50%, bei sonstigen Seiten 25%.
Seite 1 (Titelseite) ist in einigen Ausgaben nicht buchbar.

Bei Belegung mehrerer Einzelausgaben bei gleicher GroRe, gleichem Anzeigentext und Erscheinungstag
4 und mehr Ausgaben 15%

10% Nachlass.

Seite 5 Nachlasse / Zuschldge



Seite 6 WOCHENBLATT-REPORTER.DE

Portal

Digital durchstarten auf Wochenblatt-Reporter.de

Das regionale Mitmachportal Wochenblatt-Reporter.de avancierte in nur zwei Jahren zum reichweitenstarksten Onlineportal

o &

fur kostenlose lokale Nachrichten in der Pfalz. Demog raﬁ SChe
Bundesweit bedeutet dies schon jetzt den zweiten Platz in der Anzeigenblattbranche. Bis zu 3,2 Millionen Besucher (Visits) .
im Monat sprechen fiir sich. Merkmale ('n Prozent):
Alter:
Zugriffe und Nutzer auf wochenblatt-reporter.de oL

Seitenaufrufe gesamt: Besuche (Visits/Sitzungen): Nutzer:
6 Mio. 3,0 Mio ‘ 1,5 Mio. | ‘Zg;\_&
. 2020 . 2020 . 2020 §
A . 2019 . 2019 . 2019 s/
5Mio 2,5 Mio 1,25 Mio ,;f.”ﬁ,f‘
4 Mio ‘ 2,0 Mio l A 1,0 Mio l A
4y 1068
3 Mio . A 1,5 Mio l A 0,75 Mio, i

A, A
y v

Geschlecht:

2 Mio

Mio h. 0,5 Mio
0,5 Mio T 0,25 Mio.

weiblich 57,8 %

1 Mio

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12

Durchschnittliche Seitenaufrufe Durchschnittliche Visits Durchschnittliche Nutzer d mannlich 42,2 %
pro Monat pro Monat pro Monat

2020: 2.709.861 +96,3 % 2020: 1.527.680  +174,1% 2020:  810.282 +127,1 %

Verlangern Sie Ihre Printanzeige bereits ab 39 € netto zzgl. MwSt.
Automatische Auswertung der Reichweite Ihrer Anzeige.

ey —

Sehr gute Auffindbarkeit in Google.
Die lokal relevante Jobportal looking4jobs.de

\ %
bR

Besondere, digitale Werbeform mit Verlinkung zur Kundenhomepage. Uber unser Jobportal looking4jobs.de kdnnen Sie ihre offenen Stellen
Sofort im Blick der Besucher. qualifiziert besetzen und sich optimal als attraktiver Arbeitgeber prasentieren.

=

Digitale PR
Unsere Google-Power verhilft [hren Artikeln zu einem Top-Ranking. Erweitern Sie die Reichweite Ihrer Prospektwerbung um digitale Leser.
Erleben Sie noch mehr Reichweite durch neueste SEO-Technologie. Auf Wunsch mit direkter Verlinkung in Ihren Online-Shop.

Digitales Produktportfolio

Seite 7 WOCHENBLATT-REPORTER.DE
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Print to Online

Der einfache Einstieg: Print to online

Die Werbeform Print to online ist der einfachste Einstieg in digitale Werbeformen fiir alle Printkunden. Ihre Anzeige aus dem Wochenblatt wird
auf Wochenblatt-Reporter.de verlangert und erscheint dort fiir eine Woche im gleichen Verbreitungsgebiet wie Ihre Printanzeige.
Sie erreichen damit auf einfachste Weise zusatzliche Leser aus lhrem Einzugsgebiet.

Weitere Details: Preise:

+ Interaktive Lightbox-Ansicht Ihrer Anzeige Die Preise richten sich nach lhrer Print-Anzeigengro8e und lhrem Print-Verbreitungsgebiet

« Link auf Ihre Homepage Ortspreise: Grundpreise:
- Direkte Kontaktaufnahme per E-Mail und Telefon ATZEgERGOE s A00 AT ADeRid D AR
- Kartenansicht Ihrer Geschaftsadresse Anzeigengrofe bis 1000 mm: ab 59,00 € ab 69,41 ¢€
- Optimierte Ausspielung fiir Smartphone, Tablet Anzeigengrole bis 1600 mm: ab 79,00 € ab 9294 €

und Desktop Anzeigengrofie ab 16017 mm: ab 99,00 € ab 116,47 €

+ Reichweitenreporting inklusive

Die Verldngerung der Printanzeige erfolgt fir einen Zeitraum
von 7 Tagen (einwdchige Onlineverlangerung)

WOCHENBLATT

Zuse_mmwr_}hull E!-}.
.

WOCHENBLATT

Schnelle Reichweite:
Online-Premium-Anzeige (Werbebanner)

Die Werbeform Online-Premium-Anzeige ist eine klassische
Bannerwerbung auf Wochenblatt-Reporter.de. Sie eignet sich
besonders gut um einfache Inhalte zu kommunizieren (z.B.
Rabattaktion), Reichweite auf Ihre eigene Homepage zu
bekommen (z.B. Onlineshop) oder ein Produkt bekannt zu
machen.

WOCHENBLATT

Machrichten - Wochenblatt Ludwigshafen

Die Ausspielung lhrer Online-Premium-Anzeige kann ziel-
gruppenspezifisch (z.B. nach geografischen Regionen oder
besonderen Themen) erfolgen.

Sollte Sie noch keine eigenen Banner haben, erstellen wir
Ihnen diese gerne gegen Aufpreis.

Preise

Anzahl Einblendungen 10.000 15.000 20.000 50.000 100.000 200.000
Online-Premium-Anzeige 89,00 € 119,00 € 148,00 € 349,00 € 649,00 € 990,00 €
(Werbebanner)

Der Superbanner (Werbetrdger im Querformat am oberen Rand der Webseite) hat die MaRe 970 x 150 Pixel und wird prominent am oberen Rand der Seite in der Desktopansicht platziert,
das Mediumrectangle (aufféllige Darstellung in der mobilen Ansicht unter der Kopfleiste und falls vorhanden, Nachrichtenvorschau), mit den MaRen 300 x 250 Pixel, ist die ideale Umwand-
lung fiir die mobile Ansicht.

Werbebanner

Seite 9 WOCHENBLATT-REPORTER.DE
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Digitale PR

Dauerhafte Reichweite: Digitale PR (Native Ads)

Die Werbeform digitale PR (neudeutsch: Native Ads) ist Werbung im ,redaktionellem Kleid" auf Wochenblatt-Reporter.de.
Sie ist die Konigsklasse der digitalen Werbung mit integrierter Langzeitwirkung.

Mit dieser Werbeform erreichen Sie die Leser unseres Portals und Ihre Inhalte sind auch tiber Google auffindbar.
Damit gewinnen Ihre Inhalte eine Google-Sichtbarkeit die in der Regel weit iiber die Sichtbarkeit Ihrer eigenen Homepage hinaus geht.

Der besondere Nutzen dieser Werbeform ist, dass lhre digitalen PRs Uber die gesamte Vertragslaufzeit online sind.
Sie erzielen damit eine dauerhafte Reichweitensteigerung auf Ihre Inhalte/Angebote.

Tipp: Vereinbaren Sie zu dieser sehr machtigen Werbeform einen Beratungstermin! Mail: digitalvermarktung@suewe.de

Paketvarianten mit reichweitenstarken Upgrades

Inhalte Paket Light Paket Standard Paket Komplett Plus Paket Komplett Professional
(Selbstverwaltung) (Komplettpaket) (SEO*-Booster) (SEO *-Booster mit Monitoring)
v v v

Google-freundlicher, individuell Snrg1 fiir Tn‘p
gestalteter Inhalt 3 P Google-Ranking

= =1

WOCHENBLATT

Spezialanalyse der Google-Mitbewerber
mittels KI** und aufwendiger X X 4 v
Textoptimierung per Spezialsoftware

Reporting und Aktualisierung der PR-Texte X X X 4
bei Ranking-Verlust der gewahlten Keywords

Preis monatlich fiir 3 Texte im Jahr 39,00 Euro 64,00 Euro 94,00 Euro 169,00 Euro
Preis monatlich fiir 6 Texte im Jahr 59,00 Euro 109,00 Euro 169,00 Euro 319,00 Euro
Preis monatlich fiir 12 Texte im Jahr 99,00 Euro 199,00 Euro 319,00 Euro 619,00 Euro

* SEO = Search Engine Optimization = Textoptimierung fiir die Suchmaschine  **KI = Kiinstliche Intelligenz

Der Reichweitenturbo zur digitalen PR: Targeting

Unter Targeting verstehen wir die zusatzliche, zielgruppenspezifische Ausspielung Ihrer digitalen PR unter passenden Beitrdgen
auf Wochenblatt-Reporter.

Beispiel:
« lhr Unternehmen verkauft einbruchsichere Fenster
- Mittels Targeting verdffentlichen wir Ihre digitale PR zusatzlich unter jedem Einbruch-Artikel

Reichweitenpaket Effekt Targeting Anzahl an Einblendungen

Portalreichweite Ausspielung a”,f dem eI = 5,00 Euro pro 1000 Einblendungen (TKP*)
Portal ohne weitere Attribute

Lokalreichweite AUSHTEIE n b i Geo-Targeting 10,00 Euro pro 1000 Einblendungen (TKP*)
Orten und Regionen

Spezialreichweite Akl 20 s T e Keyword-Targeting 20,00 Euro pro 1000 Einblendungen (TKP*)

Schliisselwortern

*TKP bedeutet 1.000er-Kontaktpreis und bezeichnet die Anzahl der zusatzlichen Einblendungen.

Beispiel Portalreichweite: Neuerdffnung Freizeitpark” fiir Jung und Al, fiir GroR und Klein

Beispiel Lokalreichweite: JVeranstaltungen und Events” » Méarkte an einem bestimmten Ort, in einer Stadt oder Region

Beispiele Spezialreichweite: © Schliisselwort ,Wandern” fiir Ausflugslokale, Outdoorgeschéfte oder Herstellung und Vertrieb von Wanderschuhen
Schlisselwort ,Urlaub” flir Freizeitanbieter, Vergntigungsparks, Hotels- oder Reiseveranstalter
Schliisselwort ,Gesundheit” fiir Pflegeprodukte, Kliniken und Krankenhduser, Arzte sowie Wellness- & Therapieangebote

Alle Preise verstehen sich in Euro zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Digitale PR

Seite 11 WOCHENBLATT-REPORTER.DE
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Digitaler Stellenmarkt
Stelle Online Only

Digitaler Stellenmarkt: looking4jobs.de

Looking4jobs.de ist die digitale Verlangerung unseres Stellenmarkts und mittlerweile eines der fiihrenden Stellenportale fiir Jobs in der Pfalz und

dem angrenzenden Nordbaden. Durch die Erfolgskombi Print + Online erscheint jede gestaltete Anzeige aus dem Wochenblatt automatisch auch fiir

Aktuelle Stellenangebate aus Plalz/Baden looking 30 Tage auf looking4jobs.de. Zusatzlich wird jede Stellenanzeige auch flr Google for Jobs
Jjobs, aufbereitet und ist damit Uber Google auffindbar.

Finden S Ihren Traumjob
Mit einer Anzeige im Wochenblatt und in looking4jobs.de erreichen Sie damit Interessenten

aus beiden Welten.

-

_
- R *—-. .
% inl -y el Stelle Online Only
Rl ol - : 0 Veroffentlichen Sie Ihre Premium-Stellenanzeige in einem indivi-
- : S & . ;*o : duellen Layout. Wir bendtigen hierzu Ihre Stellenanzeige im HTML-,
» Y " PDF-Format oder als Links (URL) zur bestehenden Anzeige.
S s STl Alle weiteren Aufgaben Gibernehmen wir fiir Sie.
- m Hohe Google-Reichweite durch wochenblatt-reporter.de
/ = m Textumsetzung und komplette Gestaltung lhrer Anzeige

e e e T b m Darstellung als optimierte HTML-Anzeige
m Aufbereitung fiir die Google-Suche (SEQ)
m optimiert fr alle Endgeréte
m direkte Kontaktmaglichkeiten
e — m Sharemdglichkeiten (desktop): Facebook, XING; LinkedIn, E-Mail
- o m Sharemaglichkeiten (mobile): Facebook Messenger, WhatsApp, SMS
m Top-Job Platzierung moglich
m Teaser auf der Startseite mdglich

Weitere Details:
+ HTML-Aufbereitung inklusive

- Google for Jobs inklusive

- Komfortable digitale Suchfunktionen (z.B. Umkreissuche)
- Kartografische Darstellung der freien Stellen

« Vereinfachte digitale Kontaktaufnahme fiir Bewerber

1 Stellenausschreibung pro Anzeige:
359,00 Euro inkl. Beratung & Gestaltung
299,00 Euro bei komplett fertiger Anlieferung

Digitale Prospekte

Im neuen Prospektbereich auf wochenblatt-reporter.de haben Leserinnen und Leser Zugang zu den digitalen Prospekten des Wochenblatts.

* Profitieren Sie von unserer digitalen Reichweite - idealerweise in der Erfolgskombination
mit einer Printzustellung lhrer aktuellen Prospektwerbung.

* Begeistern Sie Ihre Kunden mit einer vollumfanglichen Erreichbarkeit Ihrer Angebote -
zu jeder Tageszeit und auch mobil von unterwegs, flexibel per Smartphone oder Tablet.

* Gewinnen Sie mit wochenblatt-reporter.de neue Zielgruppen fiir Ihre Produkte und
Dienstleistungen - ohne Sperrvermerke oder Hindernisse.

« Starten Sie mit uns durch in die digitale Welt.

Online-Prospekte aus der Pfalz und Baden

s 2 qﬁ_.::_ = & [E) &E

£

§ R ,h‘_= ! “--._". -—:II f’ﬁ ; ‘,5‘;‘-" 7._._ E

| Ciue BN i Tee Paks owil
Eichendorff-...  Lidl Lidl Globus Globus Globus Globus Baumarkt Kaufland Miiller
Giltig bis Mo. Giiltig ab Mo. Noch morgen giiltig  Noch morgen gliltig ~ Giltig bis Sa. Noch morgen giiltig  Noch morgen gliltig ~ Bis Mittwoch giiltig  Noch morgen giiltig
Erfolgskombination
Printzustellung & digitales Prospekt: Online-Only-Konditionen:
25,00 € netto fiir eine Online-Ausgabe je Prospektversion 80,00 € netto pauschal fiir eine Online-Ausgabe
Bei 2-5 Online-Ausgaben gilt der Preis x 2 (25,00 € x 2 = 50,00 €) Bei 2-5 Online-Ausgaben den Preis x 2 (80,00 € x 2 = 160,00 €)
Ab 6 Online-Ausgaben den Preis x 3 (25,00 € x 3 = 75,00 €) Ab 6 Online-Ausgaben den Preis x 3 (80,00 € x 3 = 240,00 €)
Verlangerung um x Wochen 10,00 € netto pro Woche Verlangerung um x Wochen 20,00 € netto pro Woche (vorerst
(vorerst max. auf 12 Wochen bzw. drei Monaten begrenzt) max. auf 12 Wochen bzw. drei Monate begrenzt)

Digitale Prospektwerbung

Seite 13 WOCHENBLATT-REPORTER.DE



Seite 14 Einzelausgaben / Ortspreise (Geschaftsanzeigen*)

*gewerbliche mm-Anzeigen ohne Stellenmarkt

Titel

RHEIN-NECKAR

2MAH  Wochenblatt Mannheim
2LUN  Wochenblatt Ludwigshafen
2FTH  Wochenblatt Frankenthal
2SPY  Wochenblatt Speyer

WEINSTRASSE

2NWE  Wochenblatt
Neustadt & HaRloch

2GLE  Wochenblatt
Griinstadt & Bad Diirkheim

SUDPFALZ

2LDW  Wochenblatt Landau

2BZA  Wochenblatt
Bad Bergzabern & Trifels Kurier

2GMH  Wochenblatt
Kreis Germersheim

Titel

WESTPFALZ

2KLN  Wochenblatt Kaiserslautern
2PMS  Wochenblatt Pirmasens
2KSL  Wochenblatt Kreis Kusel
2LST  Wochenblatt Landstuhl

2KBO  Wochenblatt Donnersbergkreis

BADEN

2KAG  Wochenblatt
Karlsruhe & Region

2BRU  Wochenblatt
Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain

Alle Ausgaben erscheinen im rheinischen Format (R). Nachldsse und Zuschldge siehe Seite 5.

Auflage

187.000
82.350
27.700
36.650

51.950

47.300

42.500

28.500

47.850

Auflage

67.300
41.150
38.300
30.500
32.100

151.900

80.200

ET / Anzeigenschluss

Do./ Di. 11 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr
Fr./ Mo. 14 Uhr
Fr./ Mo. 14 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Mo. 14 Uhr

Fr./ Mo. 14 Uhr

Fr./ Mo. 14 Uhr

ET / Anzeigenschluss

Fr./Di. 11 Uhr
Fr./ Mo. 14 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

mm-Preis
sw

3,40
2,13
1,19
1,30

1,64

118

1,18

0,96

1,33

mm-Preis
sw

2,04
1,16
1,30
1,05
117

2,16

1,57

Sie finden unsere aktuellen Ausgaben in digitaler Version unter www.wochenblatt-reporter.de/s/e-paper

* FestgroBe: 45 x 50 mm, nicht rabattfahig. Pro Titel und Erscheinungstermin kdnnen zwei Titelkopfanzeigen platziert werden.

1/1 Seite
N

11.543,00
7.231,35
4.040,05
4.413,50

5.567,80

4.006,10

4.006,10

3.259,20

4.515,35

1/1 Seite
SW

6.925,80
3.938,20
4.413,50
3.564,75
3.972,15

7.333,20

5.330,15

mm-Preis
Farbe

3,61
2,22
1,25
1,40

1,77

1,27

1,24

1,00

1,43

mm-Preis
Farbe

2,15
1,21
1,39
1,14
1,23

2,43

1,82

1/1 Seite
Farbe

12.255,95
7.536,90
4.243,75
4.753,00

6.009,15

4.311,65

4.209,80

3.395,00

4.854,85

1/1 Seite
Farbe

7.299,25
4.107,95
4.719,05
3.870,30
4.175,85

8.249,85

6.178,90

Titelkopf-
anzeigen*

340,00
190,00
210,00

210,00

190,00

190,00

160,00

190,00

Titelkopf-
anzeigen*

315,00
190,00
190,00
170,00
180,00

380,00

280,00

Alle Anzeigen werden automatisiert als Print-to-Online Verlangerung auf das Portal www.wochenblatt-reporter.de verlangert. Als Berechnungsgrundlage dienen hierbei die

Gesamtmillimeter der Anzeigengrofe und Anzahl der belegten Einzelausgaben. Die Preisfindung erfolgt anhand der Preisstaffelung auf Seite 8 und beginnt ab 39 € netto

zzgl. MwSt. Der Kunde behélt sich das Recht vor, einer automatisierten Verlangerung der Anzeige zu widersprechen und den Auftrag nur fiir eine gedruckte Anzeige

zu erteilen.

Seite 15 Einzelausgaben / Ortspreise (Geschaftsanzeigen*)

*gewerbliche mm-Anzeigen ohne Stellenmarkt



Seite 16 Einzelausgaben / Grundpreise (Geschaftsanzeigen*)

*gewerbliche mm-Anzeigen ohne Stellenmarkt

Titel

RHEIN-NECKAR

2MAH  Wochenblatt Mannheim
2LUN  Wochenblatt Ludwigshafen
2FTH  Wochenblatt Frankenthal
2SPY  Wochenblatt Speyer

WEINSTRASSE

2NWE  Wochenblatt
Neustadt & HaRloch

2GLE  Wochenblatt
Griinstadt & Bad Diirkheim

SUDPFALZ

2LDW  Wochenblatt Landau

2BZA  Wochenblatt
Bad Bergzabern & Trifels Kurier

2GMH  Wochenblatt
Kreis Germersheim

Titel

WESTPFALZ

2KLN  Wochenblatt Kaiserslautern
2PMS  Wochenblatt Pirmasens
2KSL  Wochenblatt Kreis Kusel
2LST  Wochenblatt Landstuhl

2KBO  Wochenblatt Donnersbergkreis

BADEN

2KAG  Wochenblatt
Karlsruhe & Region

2BRU  Wochenblatt
Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain

Alle Ausgaben erscheinen im rheinischen Format (R). Nachldsse und Zuschldge siehe Seite 5.

Auflage

187.000
82.350
27.700
36.650

51.950

47.300

42.500

28.500

47.850

Auflage

67.300
41.150
38.300
30.500
32.100

151.900

80.200

ET / Anzeigenschluss

Do./ Di. 11 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr
Fr./ Mo. 14 Uhr
Fr./ Mo. 14 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Mo. 14 Uhr

Fr./ Mo. 14 Uhr

Fr./ Mo. 14 Uhr

ET / Anzeigenschluss

Fr./Di. 11 Uhr
Fr./ Mo. 14 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr
Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

Fr./Di. 11 Uhr

mm-Preis
sw

4,08
2,55
1,42
1,56

1,96

1,41

1,41

1,15

1,59

mm-Preis
sw

2,45
1,39
1,56
1,26
1,40

2,59

1,88

Sie finden unsere aktuellen Ausgaben in digitaler Version unter www.wochenblatt-reporter.de/s/e-paper

* FestgroBe: 45 x 50 mm, nicht rabattfahig. Pro Titel und Erscheinungstermin kénnen zwei Titelkopfanzeigen platziert werden.

1/1 Seite
N

13.851,60
8.657,25
4.820,90
5.296,20

6.654,20

4.786,95

4.786,95

3.904,25

5.398,05

1/1 Seite
SW

8.317,75
4.719,05
5.296,20
4.277,70
4.753,00

8.793,05

6.382,60

mm-Preis
Farbe

4,33
2,66
1,50
1,68

2,12

1,52

1,48

1,20

1,71

mm-Preis
Farbe

2,58
1,45
1,66
1,36
1,47

291

2,18

1/1 Seite
Farbe

14.700,35
9.030,70
5.092,50
5.703,60

7.197,40

5.160,40

5.024,60

4.074,00

5.805,45

1/1 Seite
Farbe

8.759,10
4.922,75
5.635,70
4.617,20
4.990,65

9.879,45

7.401,10

Titelkopf-
anzeigen*

408,00
228,00
252,00

252,00

228,00

228,00

192,00

228,00

Titelkopf-
anzeigen*

378,00
228,00
228,00
204,00
216,00

456,00

336,00

Alle Anzeigen werden automatisiert als Print-to-Online Verlangerung auf das Portal www.wochenblatt-reporter.de verlangert. Als Berechnungsgrundlage dienen hierbei die

Gesamtmillimeter der Anzeigengrofie und Anzahl der belegten Einzelausgaben. Die Preisfindung erfolgt anhand der Preisstaffelung auf Seite 8 und beginnt ab 46,84 € netto

zzgl. MwSt. Der Kunde behélt sich das Recht vor, einer automatisierten Verlangerung der Anzeige zu widersprechen und den Auftrag nur fiir eine gedruckte Anzeige

zu erteilen.

Seite 17 Einzelausgaben / Grundpreise (Geschéaftsanzeigen*)

*gewerbliche mm-Anzeigen ohne Stellenmarkt



Seite 18 Kombinationen / Ortspreise (Geschaftsanzeigen*)

*gewerbliche mm-Anzeigen ohne Stellenmarkt

Kombination Auflage mm-Preis sw 1/1 Seite sw

2GES  Gesamtausgabe Pfalz-Baden 993.250 18,96 64.369,20
Rhein-Neckar, WeinstraRe, Stidpfalz, Westpfalz, Baden

2RHN  Kombi Rhein-Neckar 333.700 529 17.959,55
Frankenthal, Ludwigshafen, Mannheim, Speyer

2WST  Kombi WeinstraRe 99.250 2,63 8.928,85
Neustadt & HaRloch, Griinstadt & Bad Diirkheim

2SPF  Kombi Siidpfalz 118.850 2,73 9.268,35
Landau, Bad Bergzabern & Trifels Kurier, Kreis Germersheim

2WPF  Kombi Westpfalz 209.350 5,05 19.521,25
Kaiserslautern, Pirmasens, Kreis Kusel, Landstuhl, Donnersbergkreis

2BAD  Kombi Baden 232.100 3,18 10.796,10

Karlsruhe & Region, Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain

Alsenz-Obermoschel

Meisenheim

Kirchheimbolanden

Rockenhausen

2WST Weinstrale

Lauterecken

e o Bobenheim-
. Galheim Griinstadt “Roxhein

Alenglan Eisenberg Dirmsten /g Binderein

Viernheim

Kusel ‘ v P Frankenthal
Kzl im o S )
Oty i i Lanbshein

Weilerbach Otterbach

Glon-Miinchweler

Bod Dirkhoim et/ LUAWiGS

Misenboch Enkenbach- senbom
en

Steinyen Rodenbach Birkenheide n
b Hétschenhauson ) . Dannstadt- - Mutterstadt
Ramstein Hochspeyer Wachenheim/  Schavernheim HIFF ~:

Schonenberg-
Kiihulhuru’g

Waldmohr

Rodershein-
T s

Schiffer-

Deidesheim

Kaiserslautern

s | gndsfuhl Kinsboch

Bruchmiboch- ({

Neckarhausen.\

mm-Preis Farbe

20,17

5,60

2,73

2,83

6,01

3,64

A Schriesheij

Elingen-

1/1 Seite Farbe

68.477,15

19.012,00

9.268,35

9.607,85

20.403,95

12.357,80

Wadsee |
Otterstadt

stadt

Lambrecht

Trippstadt

Queidersbach

Bechhofen

Speyer

) 2RHN Rhein-Neckar

Horshberg — /pumten s
Woldfischbach- Brgoben

Neustadt

Reffenberg

Rieschweiler-
Mhlbach

2WPF Westpfalz

Dudenhofen

Naturpark
Rodolen Pfiilzer Wald

Maikammer

Trlideier Rémerberg

Edenkoben

o Eleshim e
Pirmasens Landau in e
" Annweiler der Plalz  gfuqpach Germersheim
Lemberg Hoversten ander Queich /| elheim ) Bad
Eppenbrunn T e Schinborn Ostringen
Biliheim- o Filtim ™ forst ""L::"m
Ingenheim
Bad Bergzabern Rh.im%m et iy (=]
Dakn o iy e Bruchsal
2SPF Siid pfalz wa;;(l;l : stlnice Gondebhein
Hagenbach I
. Karlsruhe
an Rheh
7 Rheinsttten Durlach
7
. 2BAD Baden
Ettlingen
Kombination Auflage mm-Preis sw 1/1 Seite sw mm-Preis Farbe  1/1 Seite Farbe
2GES  Gesamtausgabe Pfalz-Baden 993.250 22,77 77.304,15 24,22 82.226,90
Rhein-Neckar, WeinstraRe, Stidpfalz, Westpfalz, Baden
2RHN  Kombi Rhein-Neckar 333.700 6,35 21.558,25 6,72 22.814,40
Frankenthal, Ludwigshafen, Mannheim, Speyer
2WST  Kombi WeinstraBe 99.250 3,15 10.694,25 3,27 11.101,65
Neustadt & HaRloch, Griinstadt & Bad Diirkheim
2SPF  Kombi Siidpfalz 118.850 3,27 11.101,65 3,39 11.509,05
Landau, Bad Bergzabern & Trifels Kurier, Kreis Germersheim
2WPF  Kombi Westpfalz 209.350 6,90 23.425,50 7,21 24.477,95
Kaiserslautern, Pirmasens, Kreis Kusel, Landstuhl, Donnersbergkreis
2BAD  Kombi Baden 232.100 3,81 12.934,95 4,37 14.836,15
Karlsruhe & Region, Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain
Seite 19 Kombinationen / Grundpreise (Geschaftsanzeigen*)

*gewerbliche mm-Anzeigen ohne Stellenmarkt



Seite 20 LOOKING4JOBS: STELLENMARKT ERFOLGSKOMBI PRINT + ONLINE

Titel ORTSPREISE  mm-Preis alle Farben GRUNDPREISE  mm-Preis alle Farben

RHEIN-NECKAR

2MAH  Wochenblatt Mannheim 5,05 6,06
2LUN  Wochenblatt Ludwigshafen 3,10 3,72
2FTH  Wochenblatt Frankenthal 1,75 2,10
2SPY  Wochenblatt Speyer 1,96 2,35
WEINSTRASSE

2NWE  Wochenblatt Neustadt & HaRloch 2,47 2,96
2GLE  Wochenblatt Griinstadt & Bad Diirkheim 1,77 2,12
SUDPFALZ

2LDW  Wochenblatt Landau 1,73 2,07
2BZA  Wochenblatt Bad Bergzabern & Trifels Kurier 1,40 1,68
2GMH  Wochenblatt Kreis Germersheim 2,00 2,39

Die Stellenmarkt-Erfolgskombi: Print im Wochenblatt und online auf looking4jobs.de!
Weitere Informationen auf Seite 12. o

WESTPFALZ

2KLN  Wochenblatt Kaiserslautern 3,01 3,61
2PMS  Wochenblatt Pirmasens 1,69 2,03
2KSL  Wochenblatt Kreis Kusel 1,94 2,32
2LST  Wochenblatt Landstuhl 1,59 1,90
2KBO  Wochenblatt Donnersbergkreis 1,72 2,05
BADEN

2KAG  Wochenblatt Karlsruhe & Region 3,40 4,07
2BRU  Wochenblatt Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain 2,54 3,05

KOMBINATIONEN

2GES  Gesamtausgabe Pfalz-Baden 28,23 33,90
Rhein-Neckar, WeinstraBe, Stidpfalz, Westpfalz, Baden

2RHN  Kombi Rhein-Neckar 7,84 9,40
Frankenthal, Ludwigshafen, Mannheim, Speyer

2WST  Kombi WeinstraBe 3,82 4,57
Neustadt & HaRloch, Griinstadt & Bad Diirkheim

2SPF  Kombi Siidpfalz 3,96 4,74
Landau, Bad Bergzabern & Trifels Kurier, Kreis Germersheim

2WPF  Kombi Westpfalz 8,41 10,09
Kaiserslautern, Pirmasens, Kreis Kusel, Landstuhl, Donnersbergkreis

2BAD  Kombi Baden 5,09 6,11

Karlsruhe & Region, Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain

Seite 21 LOOKING4JOBS: STELLENMARKT ERFOLGSKOMBI PRINT + ONLINE



Seite 22 Wochenblatt-Stellenpaket: Print + Online

Der Stellenmarkt im WOCHENBLATT. Wir werden |hre freien Stellen mit Fachkraften besetzen!

Stellenanzeigen in Print-Medien sind immer noch eine der effektivsten Manahmen im Medien-Mix, wenn es um die Personalrekrutierung geht. Das WOCHENBLATT bietet
alles, was Sie fiir den Erfolg bei der Personalsuche brauchen: eine hohe Haushaltsabdeckung, hervorragende Reichweiten, eine erstklassige Akzeptanz und zusétzlich
die Verlangerung der Printanzeige auf das digitale Stellenportal im Internet.

Stellenpaket 1 Stellenpaket 2

45%
25% Sie sparen 37,5% Sie sparen 52%

Anzeige 1 + Anzeige 2 +
Stellenportal auf Stellenportal auf
looking4jobs.de looking4jobs.de

Anzeige 1 + Anzeige 2 +
Stellenportal auf Stellenportal auf
looking4jobs.de looking4jobs.de

Anzeige 3 +
Stellenportal auf
looking4jobs.de

Ihr Vorteilsplus beim WOCHENBLATT: das Stellen-Wiederholer-Paket

<+ Fiir ein Plus von 25% bzw. von 45% auf Ihre gestaltete Stellenanzeige (gemaR den auf Seite 20 + 21 genannten Preisen) erhalten Sie innerhalb
von acht Wochen zwei bzw. drei Anzeigen.

+ Die Verlangerung der Printanzeige auf unser digitales Stellenportal erfolgt fiir einen Zeitraum von 30 Tagen.

<+ Mit der Kombination Print + Online vergroBern Sie Ihre Chancen, die offenen Stellen in Ihrem Unternehmen schnell wieder zu besetzen.

Entdecken Sie die Vielfalt unserer Sonderthemen!

Passende Redaktionsumfelder verhelfen Ihrer Anzeige zu mehr Aufmerksamkeit. Wir erarbeiten fiir Sie auf Mak geschneiderte Inhalte in
regionalen Sonderthemen, zu lokalen Anldssen und in Themenbeilagen.

Ihr Unternehmen, Ihre Werbegemeinschaft, Ihr Verein prasentieren sich in einer informativen und ansprechend gestalteten Sonder-
beilage. So werden Anzeige und Redaktion zu Ihrer Erfolgsgarantie. LOKALE KOMPETENZ - hier steht, woriiber alle sprechen.

DEHAM - warum in die Ferne schweifen, wenn das Gute liegt so nah?

Unsere lokalen Sonderbeilagen DEHAM erscheinen ab Ende Mérz
je drei- bis viermal in den Gebieten Siidpfalz, Vorderpfalz,
WeinstraBe/Speyer und Baden (Bruchsal).

Viele Menschen fiihlen sich ihrer Heimat besonders verbunden.
Sie sind stolz auf ihre Heimat und auf das, was sie zu bieten hat.
Mit unseren DEHAM-Magazinen sprechen wir dieses Gefiihl an
und zeigen die Schonheit der Heimat.

Dieses Magazin spricht u.a. Themen aus dem Bereich regionale
Nachhaltigkeit an und stellt besondere Menschen vor, die unsere
Heimat pragen und liebenswert machen.

Somit verbindet DEHAM Portraits, lokale Firmen, Freizeitmoglich-
keiten und besondere Geschichten zu einem spannenden, informa-
tiven und faszinierenden Produkt fiir alle, die ihre Heimat lieben.

INTERESSE GEWECKT? Sprechen Sie uns an!
Kontakt:
Stefan Pirrung | Anzeigenleitung | Tel. 0621 5902-506 | stefan.pirrung@suewe.de

Seite 23 Sonderveroffentlichungen und Themenbeilagen



Seite 24 Kleinanzeigen

Kleinanzeigen sind rubrizierte Textanzeigen innerhalb der verschiedenen Rubrikenmarkte (Immabilien, Auto, Herzenswiinsche, Stellenmarkt, Verkaufe etc.)
und kannen wahlweise mit einem oder zwei Bildern oder Firmenlogo aufgewertet werden (Logo nur im Immobilien- und Automarkt maglich, Kosten auf Anfrage).
Kleinanzeigen ohne Bild sind zudem mit farblicher Hinterlegung in gelb oder blau erhaltlich.

ORTSPREISE je mm GRUNDPREISE je mm

EINZELAUSGABEN Auflage sw+4c farbliche Hinterlegung sw+4c farbliche Hinterlegung
2MAH  Wochenblatt Mannheim 187.000 1,75 2,45 2,10 2,94
2LUN  Wochenblatt Ludwigshafen 82.350 1,50 2,10 1,80 2,52
2FTH  Wochenblatt Frankenthal 27.700 0,85 1,19 1,02 1,42
2SPY  Wochenblatt Speyer 36.650 0,85 1,19 1,02 1,42
2NWE  Wochenblatt

Neustadt & HaBloch 51.950 0,80 1,12 0,96 1,34
2GLE  Wochenblatt

Griinstadt & Bad Diirkheim 47.300 0,75 1,05 0,90 1,26
2LDW  Wochenblatt Landau 42.500 0,80 1,12 0,96 1,34
2BZA  Wochenblatt

Bad Bergzabern & Trifels Kurier 28.500 0,70 0,98 0,84 1,17
2GMH  Wochenblatt

Kreis Germersheim 47.850 0,80 1,12 0,96 1,34
2KLN  Wochenblatt Kaiserslautern 67.300 1,40 1,96 1,68 2,35
2PMS  Wochenblatt Pirmasens 41.150 0,80 1,12 0,96 1,34
2KSL  Wochenblatt Kreis Kusel 38.300 0,80 1,12 0,96 1,34
2LST  Wochenblatt Landstuhl 30.500 0,75 1,05 0,90 1,26
2KBO  Wochenblatt Donnersbergkreis 32.100 0,75 1,05 0,90 1,26
2KAG  Wochenblatt

Karlsruhe & Region 151.900 1,60 2,24 1,92 2,69
2BRU  Wochenblatt

Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain 80.200 1,25 1,75 1,50 2,10

ORTSPREISE je mm GRUNDPREISE je mm

KOMBINATIONEN Auflage sw +4c farbliche Hinterlegung sw+4c farbliche Hinterlegung
2GES  Gesamtausgabe Pfalz-Baden 993.250 4,95 6,93 5,94 8,32

Rhein-Neckar, Weinstrae, Stidpfalz, Westpfalz, Baden
2RHN  Kombi Rhein-Neckar 333.700 2,08 2,91 2,49 3,49

Frankenthal, Ludwigshafen, Mannheim, Speyer
2WST  Kombi Weinstrale 99.250 0,94 1,32 112 1,58

Neustadt & HaRloch, Griinstadt & Bad Diirkheim
2SPF  Kombi Siidpfalz 118.850 1,46 2,04 1,75 2,45

Landau, Bad Bergzabern & Trifels Kurier, Kreis Germersheim
2WPF  Kombi Westpfalz 209.350 2,02 2,83 2,42 3,39

Kaiserslautern, Pirmasens, Kreis Kusel, Landstuhl, Donnersbergkreis
2BAD  Kombi Baden 232.100 1,76 2,46 2,11 2,95

Karlsruhe & Region, Bruchsal, Kraichgau & Bruhrain

Wortmillimeteranzeigen sind gestaltete, rubrizierte mm-Anzeigen innerhalb der verschiedenen Kleinanzeigenrubriken.
Diese gestalteten mm-Anzeigen sind nur 1-spaltig moglich. Die Belegungseinheiten und Preise entsprechen den allgemeinen Geschaftsanzeigen.
Die entsprechenden Preisinformationen hierzu finden Sie auf den Seiten 14 bis 19.

Seite 25 Kleinanzeigen



Seite 26 Amtsblatter

AMTSBLATTER PFALZ

Ortspreise pro mm Grundpreise pro mm
Titel Auflage Format ET/Anz.schluss mm-Preis sw mm-Preis Farbe mm-Preis sw mm-Preis Farbe

FVBO Bobenheim-Roxheim 5.380 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,60 0,82 0,72 0,97
FVBI Bohl-Iggelheim 5.680 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,60 0,82 0,72 0,97
FVDE Deidesheim 6.040 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,60 0,82 0,72 0,97
FVFR Freinsheim 7.600 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,63 0,86 0,76 1,02
FVHA HaBloch 10.590 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,65 0,88 0,78 1,05
2KLN Kaiserslautern * 67.300 R Fr./Mo. 12 Uhr 2,04 2,15 2,45 2,58
AMTKUA Kusel-Altenglan * 12.550 T Fr./ Mo. 12 Uhr 1,16 1,20 1,39 1,44
FVLA Lambsheim-HeRheim 7.670 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,65 0,88 0,78 1,05
FVMA  Maxdorf 6.470 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,61 0,83 0,73 0,99
FVMU Mutterstadt 6.510 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,61 083 0,73 0,99
2KBO Nordpfalzer Land (Rockenhausen)*  32.100 R Fr./ Mo. 12 Uhr 1,17 1,23 1,40 1,47
AMTOBG Oberes Glantal * 16.030 T Fr./Mo. 12 Uhr 1,11 1,15 1,33 1,38
FVWA  Wachenheim 5.020 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,60 0,82 0,72 097
FVWB Waldfischbach-Burgalben 6.370 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,61 0,83 0,73 0,99
FVWO  Worth 8.550 HB  Fr./Mo. 12 Uhr 0,61 0,83 0,73 0,99
AP Kombi Amtsblatter Pfalz 203.860 HB/T/R Fr./Mo. 12 Uhr 8,58 10,47 10,28 12,49
Die Buchung des Amtsblattes Annweiler am Trifels (STTK) ist auf Anfrage ebenfalls mdglich. * Amtsblatt erscheint im oder mit dem Wochenblatt
AMTSBLATTER BADEN

2MAH  Mannheim * 187.000 R Do. /Di. 11 Uhr 3,40 3,61 4,08 4,33

Kombinationsrabatte fiir Fieguth-Amtsblatter (Ausgabenkiirzel beginnend mit FV..):
Bei Belegung mehrerer Einzelausgaben bei gleicher GroRe, gleichem Anzeigentext und Erscheinungstag: bei 2 Ausgaben 10% | bei 3 Ausgaben 15% | bei 4 Ausgaben 20% |
bei 5 oder mehr Ausgaben 25%. Fiir die mit *gekennzeichneten Ausgaben gelten die auf Seite 5 aufgefiihrten Kombinationsrabatte.

PROSPEKTZUSTELLUNG, DIE LOKALE KOMPETENZ

Im Siidwesten kennen wir jeden Briefkasten. Gepriifte Prospektzustellung (www.gpz-siegel.de) am Wochenende und zur Wochenmitte maglich.
Beratung, Planung, Abwicklung. Alles aus einer Hand. Lokal, regional, bundesweit und international. Wir bieten auch Losungen flir Geomarketing.
Fragen? Bitte sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne! Tel. 0621 572498-35, Fax 0621 5902-504, Mail prospekte@suewe.de

BEILAGEN ORTSPREIS GRUNDPREIS Bellagen:
Beilagengewicht je Tausend Exemplare je Tausend Exemplare Auftragseingang: bis mindestens 8 Werktage vor Verteilung
; Anlieferung fiir Zustelltermin Mittwoch/Donnerstag :
bis 10g 49,90 58,70 bis spatestens Freitag der Vorwoche 12.00 Uhr,
11 bis 20 g 5100 61,05 friihestens 14 Tage vor Zustelltermin
. Anlieferung fiir Zustelltermin Freitag :
21 bis 30 g 54,90 64,55 bis spatestens Dienstag vor Zustelltermin 16.30 Uhr,
31 bis 40 g 58,00 69,25 ) 'fruhestens 14 Tage vor Z'ustelltermln.. .
Fiir Kalenderwochen mit Feiertagen gelten abweichende Anlieferzeiten.
41 bis 50 g 63,90 7515 Anlieferung frei Haus, Rollgeld wird weiterberechnet.
571 bis 60 g 68,90 81,05 Anlieferungszeiten: ~ Mo. - Fr. 7.30 - 12.00 Uhr und 12.30 - 16.30 Uhr
61 bis 70 g 74,90 88,10 Lieferanschrift: RHEINPFALZ Verlag und Druckerei GmbH & Co. KG
) Druckzentrum
71 bis 80 g 81,90 96,35 Flomersheimer Strale 2-4
81 bis 90 g 91,90 108,10 67071 Ludwigshafen-Oggersheim
tiber 91 g auf Anfrage auf Anfrage
) o Aus technischen Griinden konnen geringfiigige Gebietsabweichungen
Mindestauflage: 3.000 Stiick je Ausgabe nicht ausgeschlossen werden.

Nicht maschinell zu verarbeitende Prospekte, aufgrund ihres Formates
Digitale Prospektwerbung! oder Beschaffenheit, fiihren zu einem Konditionsaufschlag von EUR 25,00
Profitieren Sie von unserer Reichweite in der Erfolgskombination Print/Digital. +MwSt. je Tsd. Exemplare.

Vollumfangliche Erreichbarkeit ihrer Angebote zu jeder Tageszeit.
Schon ab EUR 25,00 + MwsSt. je Prospektversion. | ADA

- . —7 BVDA
Weitere Details gerne auf Anfrage! |;:ril:5:r;::;;°s::,| Bundesuerbond Devtcher y

BVDA

Seite 27 Prospektzustellung



Seite 28 Prospektzustellung / Richtlinien

Richtlinien fiir die maschinelle Prospektkommissionierung - Prospektzustellung

Technische Daten fiir Verteilobjekte Fir eine qualitativ hochwertige, maschinelle Verarbeitung von Verteilobjekten ist die Einhaltung technischer
Rahmenbedingungen notwendig. Diese sind unten aufgefiihrt.
Im Zweifelsfall oder bei Sonderformaten ist der SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG
ein Muster zur Begutachtung zukommen zu lassen.

Format und Verarbeitung Einzelblatter (Flyer) Mehrseitige Verteilobjekte (z.B. Prospekte)
* das Mindestformat darf keinesfalls Mindestformat 105 mm x 148 mm (DIN A6)* Mindestformat 105 mm x 148 mm (DIN A6)*
unterschritten werden, da sonst eine Maximalformat 240 mm x 320 mm (B x H) Maximalformat 240 mm x 320 mm (B x H)
maschinelle Verarbeitung nicht Flachengewichte: Gewichte:
maglich ist. DIN A6: MIN 170 g/m?, MAX 300 g/m? Mindestgewicht / Exemplar 6 g

DIN A5: MIN 145 g/m?, MAX 300 g/m? Maximalgewicht / Exemplar 130 g

DIN A4: MIN 120 g/m?, MAX 300 g/m? Hoheres Gewicht auf Anfrage.

DIN A3 auf A4 gefalzt: MIN 60 g/m?, MAX 300 g/m?

Zuldssige Falzarten:
Kreuzbruch, Wickelfalz, Parallelfalz, Mittelfalz.

Alle Prospekte miissen rechtwinklig, formatgleich und sauber geschnitten sein. Postkarten oder andere Einleger sind im
Prospekt grundsatzlich innen anzukleben und nur mit Streichleimung zu versehen. Einleger miissen generell mittig im
Prosekt liegen. Wenn die Kante eine Lange von 210 mm Uberschreitet, muss der Falz des Produktes an der langeren Kante
sein. Bei allen Abweichungen sprechen Sie bitte vorab unsere Abteilung Prospektzustellung unter Tel. 0621 572498-31 an.

Ausschluss:
Der Ausschluss von Konkurrenzprospekten kann nicht garantiert werden.
Prospekte mit Fremdwerbung konnen nicht verteilt werden.

Probelauf:

Von der Richtlinie abweichende Verteilobjekte, z.B. Sonderformate, Warenproben, besondere Bedruckstoffe, bediirfen der
Abstimmung und gegebenenfalls eines Testlaufes. Dies gilt ebenso zur Gewahrleistung der optimalen Verarbeitung,
insbesondere bei glatten, haftenden Produkten.

Aufgrund der maschinellen Verarbeitung soll die Liefermenge wie folgt erhcht werden (abgerechnet wird die gebuchte Menge):

Verteilmenge Liefermenge

bis 20.000 Ex. 200 Exemplare mehr
bis 100.000 Ex. 1% mehr

ab 100.0071 Ex. 1000 Exemplare mehr

Fiir mehr als bestellt angelieferte Verteilobjekte kann keine Gewahr tibernommen werden.

Richtlinien zur Anlieferung

Bei maschineller Verarbeitung miissen die Prospekte lose auf Paletten, nicht verschniirt und nicht in einzelnen Kartons angeliefert werden.

Bei Anlieferung von Hochglanzprospekten muss zwischen Palette und Prospekten ein Rutschschutz vorhanden sein (Zwischenlage, Gummimatte, 0.4.)

Bei Anlieferung in Kartons berechnen wir einen Produktionsmehraufwand von 3,50 EUR/1000 Ex.

Die Europaletten miissen gegen Transportschaden und Feuchtigkeit geschiitzt sein. Die Prospekte miissen auf Paletten biindig gesetzt werden, es sind immer volle Lagen
zu setzen. Ein Kantenschutz ist anzubringen. Die Paletten miissen gestrecht und kreuzverschniirt sein. Eine Palettenkennzeichnung (Label) ist an zwei Seiten anzubringen
mit folgenden Informationen: Stiick pro Palette, Gesamtzahl Prospekte, Palettenanzahl 1/xx, Stiick pro Blindelung, Bezeichnung und Erscheinungsdatum.

Bei der Direktverteilung zur Wochenmitte miissen die Prospekte kreuzverschniirt sein. Papierbanderolen diirfen nicht verwendet werden.

Wir behalten uns vor, Mehrkosten weiter zu belasten, welche durch Nichteinhaltung der Anlieferbedingungen entstehen, bis hin zur vollstandigen Warenannahme-
verweigerung. Bei der Entgegennahme der Lieferung kann die Stiickzahl und der einwandfreie Zustand der einzelnen Verteilobjekte nicht gepriift werden.

Diese Priifung bleibt dem Tag der Verarbeitung vorbehalten. Die termingerechte Auftragsausfiihrung ist nur nach Vorlage eines Ausfallmusters 8 Tage vor Zustelltermin
maglich. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hcherer Gewalt, beschédigter Verteilobjekte oder technischer Stérungen kann nicht ibernommen werden, ebenso
nicht fiir Einsteckfehler im technischen Bereich (Toleranzgrenze 3%).

Richtlinien zur Abwicklung

Begleitpapiere (Lieferschein): Die Lieferung von Beilagen muss grundsatzlich mit einem korrekten Lieferschein begleitet sein,
der folgende Angaben enthalten muss:
+ Auftragsnummer des Verlages + Zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
« Einsteck- bzw. Erscheinungstermin - Auftraggeber der Beilage
- Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv -« Auslieferungstermin Beilagenhersteller
+ Absender und Empfanger + Anzahl der Paletten
- Gesamtstiickzahl der gelieferten Beilagen - Stiickzahl der Beilagen je Palette
Ferner sind erforderlich: - Textgleichheit des Lieferscheins zur Palettenkarte

+ Raum flir Vermerke

Bitte beachten: So konnen Ihre Prospekte nicht verarbeitet werden

s y

E::l Beilage nicht Mangelhafte Papier zu diinn, Postkartenanbringung
Altar- bzw. Fensterfalz Leporellofalz biindig geklebt Verarbeitung Klammerung tragt auf grundsatzlich nur innen
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Allgemeine Geschaftsbedingungen & Datenschutzhinweis

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN fiir Anzeigenauftrége und Prospektzustellauftrige

Fiir alle Anzeigen- und Prospektzustellauftrage gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der jeweilig gliltigen Preisliste und dieser nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Buchungen von Online-Auftrdgen gelten
abweichend die AGB fiir Online-Anzeigen, die unter www.wochenblatt-reporter.de/s/agb abrufbar sind. Fiir den Verlag sind davon abweichende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich, wenn dieser nicht binnen einer Woche

seit der Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

§1 i im Sinn der G ist der Vertrag uber die i einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

§2 Anzeigenabschluss Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines

Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Aufirag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige

abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in § 1 genannten Frist abgerufen und wird. Bei ist der

berechtigt, innerhalb der vorgenannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen

Nichterfiillung eines Abschlussvertrags Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der

w
w

§14 i Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Es werden nur Vollbelege bzw. digitale Belege geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

§15Dr Kosten fur d\e igung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewdinschte oder zu vertretende

erhebliche hat der 2u tragen.
§ 16 Chiffreanzeigen Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
an. Ei ibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Chiffre-

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

§4 Abnahmemengen Bei der Errechnung der werden Text-Milli dem Preis in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet

§5 Anzeigenschluss Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen I in Nummem, Ausgaben
oder an besti Platzen der Dy werden sollen, mssen so rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Aufiraggeber noch

vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik ohne dass dies der bedarf.
§6 PR-Anzeigen Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
,Anzeige" deutlich gekennzeichnet.

§7 Annahme unter Vorbenalt Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — sowm Prospekt-
ustellaufirage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der Form nach sachlich des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Geseue oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veroﬂenﬂlchung fur den Verlag unzumut-
bar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei G oder Vertretern werden. P sind fir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters des Prospekies (Beilage, Beihefter oder Beikleber) und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ab\ehnung eines Auﬂrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

i N

anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzel-

vertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.
Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 Gberschreiten, sowie Waren-, Bicher-, Kata\ogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegen Elne E und kann dennoch fiir den Fall vereinbart
werden, dass der die dabei bihren/k

§17F von Dr Te lagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick gesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

§18 Urheberrecht  Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus den Ausfuhrungen des Auf-
trages erwachsen. Insbesondere ist der Verlag nicht fiir Inhalte von Internetseiten verantwortlich, auf die der Anzeigenkunde in seiner Anzeige verweist.
Die Verlage wenden bei Ei und Priifung der i die iche Sorgfalt an, haften jedoch nicht, wenn sie vom Auﬂrag—
geber irregefilhrt oder getduscht werden. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen oder Prospekte daraufhin zu priifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Der Auftraggeber halt den Verlag von allen Anspriichen aus VerstoBen gegen das Urheberrecht frei, insbesondere
von auf Zahlung von oder O sowie auf die Erslanung von Anwalts- und Gerichtskosten. Durch

Erteilung eines sich der die Kosten der die sich auf
Behauptungen der verdffentlichten Anze\ge bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe der jeweils gumgen Preisliste.

§ 19 Berichtigungen Der Verlag behalt sich das Recht vor, die Beri inner-
halb von sechs Monaten vorzunehmen.

§ 20 Mittl Die ittler und sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den

Abgleich mit ie oder einer Gt sowie der Abschluss von Vertragen steht unter dem
Vorbehalt eines negativen Abgleichs Ihrer Daten mit bei uns hinterlegten Inkassovorgangen
§8 Dr Fur die Lieferung des oder der Beilagen ist der verant-

un
wortlich. Fir erkennbar i oder fordert der Ver\ag uﬂverzugllch Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den

belegten Titel tibliche Druckqualitét im Rahmen der durch die D
§9 Schadenersatz Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu prafen. Der Verlag lehnt Anspriiche auf Zahlungs-

minderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Aufnahmen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass der Auftraggeber eine Berichtigung vor

an die Preisliste des Verlages zu halten. Die von dem Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise wei werden. erhalten Provision fir Anzeigen- und Prospekizustellauftrage von
Werbungtreibenden des Handels, Handwerks und Gewerbes, wenn die Anzeigen zum Grundj werden, dass die
Werbeagentur und Werbungsmittler auch die gesamte Auftragsabwicklung selbst tibernehmen, d. h. die Auftrage dem Ver\ag unmittelbar erteilen und
Texte bzw. Druckunterlagen d\rekl anliefen.

Wiedergabe der nichsten Anzeige verlangt. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlicher, unrichiigem oder bei
Abdruck der Anzeige Anspruch auf oder eine eil aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der

E
Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfir gestellte Frist oder ist die Ei erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf oder i des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus posi-
tiver F bei und Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-

schlossen; aus L der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir den betreffenden Anzeigenauftrag zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlages, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfilllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im
kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen, in den tbrigen Fallen ist
gegenber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigen entgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — mnerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Im Falle ganzlichen oder teilweisen Ni inens der Zeitung und
somit der Anzeige infolge hoherer Gewalt oder bei Storung des Arbeitsriedens erlischt jede Verpﬂlchtung am Erfiillung von Auftragen und Leistungen
von Schadenersatz.

§10 Probeabzug Probeabziige werden nur auf ausdruckl\chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriick-

gesandten Pr Der Verlag alle die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

11 Gro i Sind keine G gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhdhe
der Berechnung zugrunde gelegt

12 Falls der nicht leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige

(bersandt. Die Kosten fir den Rechnungsversand in Papierform betragen 1,00 EUR pro Rechnung. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Wird der Verlag beim Bankeinzugverfahren durch Griinde,

§ 21 Platzier iften sind nur dann wenn der tarifliche Platzierungszuschlag bezahlt wird.
2 Fir die Gowh eines K fir ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50%-igen Kapital-
beteiligung erforderlich. Der Verlag gewahrt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftich organisierten Zusammenschlussen. Dies gilt nicht fir den

oder bei bei denen des Offent-

lichen Rechts beteiligt sind.

§ 23 Abweichende Preise Fiir Anzeigen in und Kollektiven konnen vom Verlag abweichende Preise festgesetzt werden.

§ 24 Vorkasse  Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen- und Prospekizustellauftrage nur gegen Vorkasse entgegenzunehmen.

§ 25 Abbestellungen  Abbestellungen missen schriftlich oder in Textform erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die entsprechenden
Satzkosten berechnen.

§ 26 Prospekte (Beilagen, Beihefter und Beikleber) ~ Prospekte (Beilagen, Beihefter und Beikleber) dirfen keine Werbung Dritter enthalten. Beilagen
sind gefalzt anzuliefern. Der Verlag behalt sich vor, in die gleiche Ausgabe weitere Beilagen einzulegen. Der Verlag hat bei technischen Schwierig-

keiten das Recht, den Bei auf Termine aufzuteilen. Der Verlag verteilt die Beilagen mit der geschaftsiiblichen Sorgfalt, wobei
bis zu 3 % F oder Verlust als ich gelten.
§27 Blatthohe Anzeigen  Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhthe berechnet
§28 Der ist damit dass die von ihm Angaben und Anzeigen sowohl erganzend zu der Veroffent-

lichung in der oder den Druckschriften in elektronischen Medien verbreitet, als auch in tungen, verarbeitet
werden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen in die Onlinedienste des Verlages zu stellen und auch in Portalen von Kooperationspartnern zu veroffent-
lichen.

§29 Ubermittlung  Fir die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und fir Ubermittlungsfehler bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen und
telefonisch veranlassten Anderungen wird keine Gewahr — grundsétzlich schriftlich — konnen nur berticksichtigt werden,
wenn dies die technische Fertigstellung der Zeitung nicht beeintrachtigt.

§ 30 Erfiillungsort, Geri iche Geschéft Erfullungsort ist Ludwigshafen am Rhein. Gerichtsstand ist, soweit das
Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch fir das Mahnverfahren sowie fir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche

die der Kunde zu vertreten hat, 50 hat der die Kosten zu tragen. Rechnungsbetrag und Kosten werden sofort Aufenthalt des im Zeitpunkt der unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
fallig. " .
. - " : D: ur Ihrer Daten, i zu den lhnen Rechten geméB Art. 13 EU-DSGVO, konnen Sie
§ 13 Zahlungsverzug Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei ug die unserer Homepage unter www porter oder aut jeder anderen Wege bei uns anfordern

weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich vereinbartes iel von der des Befrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN fiir Prospekizustellauftrige
der SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG

§ 71 Zusétzliche Geschaft fiir die P
1. Allen Angeboten und Verei sowohl und schriftlicher Art, liegen die nachfolgenden zusatzlichen Geschfts-
dingungen der SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG (im folgenden SUWE genannt) fur die Prospekizustellung zugrunde;
Lieferungen und Leistungen der SUWE erfolgen ausschlieBlich auf der Grundlage dieser zusétzlichen Geschaftsbedingungen. Sie gelten durch
Auftragserteilung oder Annahme der Lieferung als anerkannter Vertragsbestandteil
2 Evenluel\e g G des werden

3 n diesen G und/oder Ei wie und E

auf diese anwendbaren Geschaltsbedmgungen der SUWE bedirfen der Schmlform

4. Diese fir Prospe gelten auch fir die weitere Geschaftsverbindung.

§ Z2 Vertragsschluss

1. Angebote der SUWE sind stets freibleibend und unverbindlich. Diese werden erst durch eine schriftiche Auftragsbestatigung verbindlich. Die Preis-

und Leistungsangebote sind nur verbindlich, wenn sich die vom Auftraggeber erkldrten Daten als zutreffend erwelsen

2. Nachtragliche Auftragsanderungen bedurfen der Schriftiorm. Mandliche

samkeit ebenfalls einer schriftlichen Bestétigung.

3. Widerspriiche gegen Auftragsbestatigungen sind nur beachtlich, wenn sie der SUWE innerhalb von 3 Tagen nach Zugang der schriftlichen Auftrags-

bestatigung vorliegen.

4. Vertrage iber regelmaBig wiederkehrende Leistungen konnen nur mit einer Frist von drei Monaten zum Monatsende gekiindigt werden. Fir jedes

weitere Kalenderjahr verlangert sich die Kindigungsfrist um einen Monat.

5. Der Auftraggeber hat das Recht, bis zu 7 Werkiage vor dem vereinbarten in vom Vertrag ohne dass dem Auftrag-

geber Kosten entstehen. Erfolgt die Stornierung spater und steht der SUWE kein entsprechender Ersatzauftrag zur Verfiigung, so hat der Auftraggeber

der SUWE nach deren Wah! die bisher entstandenen Kosten zu ersetzen.

6. Die SUWE ist auch nach Abschluss des Auftrages berechtigt, dessen Durchfihrung ganz oder teilweise abzulehnen, sofern die Zustellung gegen
iche oder behd verstoBen wirde oder erst dann erkennbar fiir die Auftragnehmerin aus technischen oder anderen

Grinden unmaglich oder unzumutbar wére.

7. Der Auftragseingang hat mindestens 8 Werktage vor der Zustellung zu erfolgen.

§ Z3 Anlieferung

1. Fur die rechtzeitige (bis spatestens 4 Werktage vor Zustellung) und I g der ist der verantwortlich

Das Zustellgut ist auf Kosten des frei an den Anli t der SUWE Bei Ubernahme des Zustellgutes haftet die SUWE

nur fir die Richtigkeit der laut Lieferschein tbernommenen Paket- oder Kartonzahl, nicht jedoch fir die Richtigkeit der Stiickzahlen innerhalb der

Verpackungseinheiten, welche Mengendifferenzen aufweisen konnen. Das Zustellgut fiir die Mitnahmen zum Wochenblatt muss gebindelt und ver-

packt sein in einheitlichen Mengen zu je 200 Exemplaren. Verpackungsbedingter Mehraufwand wird dem Auftraggeber mit mindestens 3,50 EUR

je 1.000 Stiick Zustellobjekte in Rechnung gestellt.

2. Falls durch nicht rechtzeitig angeliefertes Zustellgut oder durch vom Auftraggeber zu vertretende Griinde der Beginn des Auftrages insgesamt oder

teilweise verzogert wird, verschieben sich bereits bestatigte Zustell- und Liefertermine entsprechend. Bei verspateter Anlieferung entfallt zudem die

Haftung fir die termingerechte Ausfihrung. AuBerdem ist die SUWE berechtigt, dem Auftraggeber die dadurch entstandenen Aufwendungen, Trans-

portkosten, Lohne fiir Zustell- und Spesen und Ki in Rechnung zu stellen

3. Von dem Auftraggeber etwa angelieferte Ubermengen kommen nur dann mit zur Zuslel\ung, wenn dies ausdricklich vereinbart ist. Werden Rest-

mengen nicht innerhalb von 3 Werktagen nach D wieder abgeholt, ist die SUWE ohne weitere

Vertrdge und der

bediirfen ihrer Wirk-

Werbung: Wir verarbeiten die von Ihnen bei Vertragsschluss erhobenen Daten auch fiir Werbezwecke, um Sie per Post tber unsere Produkte und Dienst-
leistungen zu informieren. Der Nutzung Ihrer Daten zu Werbezwecken kdnnen Sie jederzeit ohne Angabe von Griinden mit Wirkung fiir die Zukunft wider-
sprechen. Senden Sie hierzu bitte Ihren Widerspruch an SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG, Amtsstr. 5- 11, 67059
Ludwigshafen oder per E-Mail an optout@suewe.de

bedingt durch i 4 iken der Ei durch oder durch die Aktualitdt der Daten auf die bestmogliche
Durchfihrung.
3.Im Falle héherer Gewalt und sonstlger e und Umstande wie z.B. Hochwasser, Glatteis, Brand,

Sturm, Aufruhr, Streik, Eingriffen usw. verlangert sich, auch wenn diese Umstande beim Subunter-
nehmer eintreten und/oder dieses wahrend des Verzuges geschieht, falls die SUWE an der rechizeitigen Erfiillung ihrer Verpflichtung durch diese
Umstdnde gehindert ist, die Frist zur Zustellung um eine angemessene Zeit
4. Wird durch die genannten Umstande die Lieferung oder Leistung unmaglich oder unzumutbar, so wird die SUWE von der Pflicht zur Zustellung frei
Dies gilt auch, wenn das Zustellgut durch Brand, Bruch, Diebstahl oder sonstige Witterungseinflisse bzw. durch Einflisse durch Dritte auf dem
Versand vermindert wird, fiir den verminderten Teil des Verteilgutes.

wegen Ni oder Verzugs oder sonstige
Fristen nicht hergeleitet werden, auBer im Falle von Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit.
6. Reklamationen haben bei nicht erfolgter oder erheblich verspéteter Zustellung unverziiglich schriftlich (per Fax, E-Mail oder Brief) zu erfolgen,
spétestens binnen 2 Werkiagen nach Zustellung. Beanstandungen konnen nur dann bearbeitet bzw. beriicksichtigt werden, wenn sie folgende Angaben
enthalten: Datum des Ort, StraBe, t Name des und eine genaue Beschreibung der Umstande.
7. Leitet der aus seiner i ab, so ist er zu der durch seine
Beauftragten zusammen mit den Beauftragten der SUWE immer dann verpflichtet, wenn die SUWE dies verlangl. Stellt sich eine vom Auftraggeber

konnen aus L itung der

usétzliche L der als heraus, konnen die hierfur entstandenen Kosten dem Auftraggeber in
Rechnung gestellt werden.
8. Werden in dem verei jiet oder bei der Zielgruppe weniger Haushalte als gemaB den Richtlinien des Gutesiegels

.Geprfte Prospekizustellung’ (GPZ) vom BVDA beliefert, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nachzustellung; ist dies nicht maglich und trifft die
SUWE ein 0 steht dem das Recht auf fiir das jeweilige Zustellgebiet zu. Ein Anspruch
auf Schadensersatz, insbesondere auf Erstattung von indirekten und Folgeschaden, \st nur im Falle von Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit gegeben
Schadensersatz kann hochstens bis zur Hahe des Auftragswertes geleistet werden. iche sind Insbeson-
dere sind ausgeschlossen Anspriiche auf Ersatz von Schaden, die nicht am L se\bst sind. Die Haftungs-
beschrankungen gelten nicht bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit sowie bei Verletzung von Kardinalpflichten.

9. Reklamationen beriihren die Falligkeit des Vergatungsanspruchs der SUWE nicht, es sei denn, ihre Berechtigung sei durch die SUWE schriftlich
anerkannt oder rechtskraftig festgestellt

§ 76 Verjahrung i
Alle Anspriiche gegen die SUWE verjahren innerhalb von 6 Monaten nach Zustellung der Ware. Diese Frist gilt auch fir Anspriche auf Ersatz von
Folgeschaden, soweit keine Anspriiche aus unerlaubter Handlung geltend gemacht werden.

§ Z7 Preise
Preise fir die Zustellung von Warenproben, Prospekten, Katalogen, Zeitungen oder dhnlichen Sendungen werden jeweils per 1.000 Stiick angegeben
und berechnet. Die Berechnung der Preise erfolgt nach Format und Gewicht der Sendung sowie der Aufgabenstellung, der Zustellart und der Bebau-

des Stellt sich heraus, dass das Format und Gewicht der Sendung, die Zustellart, das Zustellgebiet oder die
von der wesentlich abweicht, so ist die SUWE berechtigt, die Durchfihrung des Auftrags von der
Vereinbarung eines neuen hoheren Preises abhéngig zu machen
§ 78 Zahlungsziel
1. Die erfolgt nach der Zustellung. Die Kosten fir den Rechnungsversand in Papierform betragen 1,00 EUR pro Rech-

nung. Wird der Verlag beim Bankeinzugsverfahren durch Griinde, die der Kunde zu vertreten hat, riickbelastet, so hat der Auftraggeber die ent-
stehenden Kosten zu tragen. Der Rechnungsbetrag und die Kosten werden sofort fallig.

2. Sofern sich aus der Auftragsbestétigung nichts anderes ergibt, ist der Preis (Nettopreis zuziiglich Mehrwertsteuer) sofort nach Rechnungserhalt
ohne Abzug zur Zahlung fallig.

sz Durchfuhrunzeéuegrtlﬁstellung af Kosten des vemlcmen “ Iassen 3. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Die SUWE kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfih-
Die SUWE gewdhrleistet die Beli der Haushalte des im Aufrag festgelegten Zustellgebiets gemas den Richtlinien des Gilte- rung des laufenden Auftrages bis zur Zahlung zuriickstellen und fir noch folgende Auftrage Vorauszahlung verlangen
siegels , Geprifte Prospekizustellung" (GPZ) vom BVDA. Nahere Informationen hierzu unter www.gpz-siegel.de. g ?bﬁchend von Abs. 2kan die SUWE bei neu die Zweifel W i b det, verlaggen. .
2. Von der Zustellung ausgeschlossen sind, soweit nicht anders vereinbart, Gewerbegebiete, Biros, Kauthduser, Krankenhauser, ebenso Hauser auf fitt Deim euae Vert I d ;gm 16 LWellel an se‘m:r SOWE berecht ‘e%/run Eka der Sich A it |
Betriebs- oder Werksgelanden, sowie Hauser die auBerhalb eines zusammenhangenden Wohngebietes liegen. Fir die Zustellung von Leistungen dor SUWEatL)stiTJreren ertragen, Sg eppender Zahlungsweise, 5o I Ieund bei erechtigl, Yorauskasse oder Sichernelt Zu veranger,

Katalogen und sperrigen Objekten gelten besondere Vereinbarungen.
3. Es wird pro Briefkasten grundsatzlich nur ein Exemplar eingeworfen, unabhangig von der Menge der Haushaltsnamen, es sei denn, dass der
Auftraggeber schriftlich eine andere Abdeckungsquote wanscht.

4. Hauser, die mit Innenbriefkasten versehen sind, werden von der Zustellung wenn nach Klingeln die
Haustiir nicht gedfinet wird. Werbeverbote werden grundsétzlich beachtet.
5. Die SUWE kann sich im Bedarfsfall zur Zustellung der Ware eines oder anderer E bedienen.

6. Es wird keine Zusage fur eine Exklusivzustellung von Zustellobjekten gegeben. Dies ist ausschlieBlich nur auf Anfrage maglich. Ansonsten ist die
SUWE berechtigt, gleichzeitig weitere jekte anderer ohne dass dies einen Preisnachlass rechtfertigt. Weiterhin gilt
im Bedarfsfall das Einlegen von i seitens der SUWE bei Vertragsabschluss als vereinbart, wobei die SUWE
keine Zusage tber das duBere Zustellobjekt gibt. Dies stellt keinen Grund fir jegliche Reklamationen bzw. Preisnachldsse dar.
§ 75 Gewahrleistung und Haftung
1. Die SUWE hattet nicht fiir den Werbeerfolg. Eine Haftung fir den Inhalt und die Art des Werbematerials, insbesondere fiir dessen textliche Gestal-
tung, wird von der SUWE nicht ibernommen.
2. Die SUWE gewahrleistet die Belleterung aller errelchbaren privaten Haushalte ohne
gemaB den Richtlinien des Gute Is ,Geprili (GPZ) vom BVDA. Dies gilt ausschlieBlich fir die Vollabdeckung von
Zielgebieten. Wird eine davon abweichende Zuste\larl vereinbart, etwa die Belieferung selektierter Zielgruppen, so erstreckt sich die Zustellquote,

des im Auftrag

vom Vertrag ganz oder teilweise zuriickzutreten. In jedem Fall werden samtliche Anspriiche der SUWE aus dem Vertragsverhaltnis sofort fallig.

§ 29 Aufrechnung / Zuriickhaltungsrecht
Das Recht zur Aufrechnung oder zur Austibung eines Zuruckbehaltungsrech\es wegen eventueller Gegenanspriiche des Auftraggebers, gleich aus
welchem R wird und sind aber gestattet, wenn Gegenanspriiche anerkannt oder rechts-
kréftig festgestellt sind.

§Z10 Schlussbestimmungen
1. Diese Bestimmungen bleiben auch bei rechtlicher Unwirksamkeit einzelner oder mehrerer Bestimmungen in ihren dbrigen Teilen verbindlich
Sollten Bestimmungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder werden, so soll an deren Stelle eine Bestimmung treten, die dem wirtschaftlichen
2Zweck der unwi maglichst
2. Esqilt das Recht der ik Deut
3. Erfullungsort fiir alle Lieferungen und Leistungen der SUWE Vertriebs- und Dienstleistungs-Gesellschaft mbH & Co. KG und der Gerichtsstand ist
Ludwigshafen am Rhein.
Stand: Dezember 2020
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Seite 32 Technische Angaben / Anzeigen
Druck: Coldset wasserlos, gemaf ISO 12647-3:2004 fiir den farbigen Zeitungsdruck, frequenzmodulierter Raster 35 um.
Reprovorgaben: Separation UCR, Gesamtfarbauftrag maximal 240% Tonwertumfang, Tonwerte im Licht auslaufend gegen 3%, in der Tiefe bis 97% Flachendeckung.

Druckunterlagen:

Digitale Anlieferung:

Satzspiegel:

Anzeigenbreiten:

Panoramaanzeigen:

Grundschrift:

Farben:

Anzeigen-
MindestgroRen:

Tonwertzunahme im Mitteltonbereich (50% Ton) CMYK: 26 %. Fiir Farb-Anzeigen wird zusétzlich ein Andruck auf Zeitungspapier benétigt. In jeder Farbe
ist ein Fogra Medienkeil quer zur Druckrichtung mitzudrucken. Die Druckwiedergabe ist nach 1SO 12647-3 dem Zeitungsdruckverfahren anzupassen.

PDF (nach ISO-Standard PDF/X-4, Kompatibilitat: Acrobat 7 [PDF 1.6]) mit eingebundener oder vektorisierter Schrift. Farbbilder miissen im CMYK-Modus
angelegt sein. Wir empfehlen die Verwendung des Profils WAN-IFRAnewspaper26v5.icc, welches unter Berlicksichtigung der Vorgaben und Empfehlungen
von DIN IS0 12647-3:2013 erstellt wurde. Bei Anlieferung der Daten in einem anderen Farbraum oder mit anderen Profilen muss mit einer Farbverschie-
bung gerechnet werden. Die Bilder miissen Druckqualitat haben (mind. 150 dpi, gerechnet auf die AusgabegroBe). Generell kénnen alle Dateien, auch
komprimiert, als unverschliisselte Archive angeliefert werden. Offene Formate: PhotoShop, Adobe InDesign, Adobe lllustrator. OpenType Schriften und
Bilddaten mussen bei offenen Daten hinzugefiigt werden.

E-Mail: datentechnik@suewe.de (Datengrofbe kleiner als 5 MB). FTP-Anzeigen Upload auf den Server nach Riicksprache maglich: ftp://ftp.suewe.de/Anzeigen
User: anzeigen | Passwort: suewe oder Datentrdger (DVD, CD-Rom). Fiir Riickfragen: Telefon 0621 5902-621 - Telefax 0621 5902-624
Vor jeder Ubermittlung muss dem Verlag ein Auftrag und eine Kopie der Anzeige vorliegen. Farbvorgaben sind nach den Standards zu definieren.

Tabloid Format (T):
228 x 320 mm (B x H), 5 Sp.

Halbes Berliner Format (HB):
210 x 282 mm (B x H), 5 Sp.

Rheinisches Format (R):
320 x 485 mm (B x H), 7 Sp.

1-spaltig = 44 mm
2-spaltig = 90 mm
3-spaltig = 136 mm
4-spaltig = 182 mm
5-spaltig = 228 mm
6-spaltig = 274 mm
7-spaltig = 320 mm

670 x 485 mm, 15 Spalten

1-spaltig = 44 mm
2-spaltig = 90 mm
3-spaltig = 136 mm
4-spaltig = 182 mm
5-spaltig = 228 mm

485 x 320 mm, 11 Spalten

1-spaltig = 40 mm
2-spaltig = 83 mm
3-spaltig = 125 mm
4-spaltig = 167 mm
5-spaltig = 210 mm

Anzeigenteil = 2,625 mm (mind. 7 Punkt) | Negativschriften: MindestgroBe 2,822 mm (8 Punkt / serifenlos, mindestens halbfett)

Farbaufbau fiir alle Farben (auch Schmuck- und Sonderfarben) aus dem CMYK-Farbraum nach IS0 12647-3:2004
flir den farbigen Zeitungsdruck. Duplexbilder miissen im CMYK-Farbraum angeliefert werden.

1spaltig 70 mm hoch (auBer Kleinanzeigen). Millimeter-Anzeigen im Kleinanzeigen-Block nur 1-spaltig moglich.



	t41_seiten_s2-3_rev2
	t41_verlag_nachlass_s4-5_rev2
	t41_ortspreise_s12-13_rev2
	t41_grundpreise_s14-15_rev2
	t41_kombis_s16-17_rev2
	t41_stellen erfolgskombi s18-19_rev2
	t41_kleinanzeigen_s20-21_rev2
	t41_SV_sonderwerbeformen_s22-23 rev2
	t41_amtblaetter-prospekte_s24-25_rev2
	t41_prospekt richtlinien_s26-27 rev2
	t41_AGB_s28-29_rev2
	t41_techn-angaben_s30 rev2

